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ИРИНА ЯРОВАЯ: «ЕДИНАЯ РОССИЯ» ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНО ВЫСТУПАЕТ ЗА ЗАЩИТУ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДИТЕЛЯ И ИНТЕРЕСОВ НАШИХ ГРАЖДАН
(20.04.2017 www.er-duma.ru)

««ЕДИНАЯ РОССИЯ» последовательно выступает за защиту отечественного производителя, защиту интересов наших граждан. Вы помните, что именно по инициативе нашей фракции и при прямой поддержке Президента России Владимира Владимировича Путина был принят важнейший закон - о регулировании торговой деятельности», - заявила заместитель Председателя Государственной Думы Ирина Яровая в ходе выступления от фракции.
«Этот закон был принят в тот период, когда ещё не стоял вопрос остро импортозамещения, когда казалось, что мы всё купим в Европе и других странах. И именно благодаря тому, что мы своевременно приняли этот закон, понимая и прогнозируя, что обеспечение продовольственной безопасности, насыщение нашего рынка качественными и по доступной цене отечественными товарами, это стратегическая задача, нам на протяжении этих лет удалось избежать очень многих потерь», - отметила вице-спикер.
По ее мнению, отечественный производитель «оказался готов к тому, чтобы смело, честно и открыто конкурировать, и предлагать в период, когда в отношении России были заявлены жесткие экономические санкции, свою качественную продукцию».
«Но в чем еще особенность решений, которые были предложены фракцией «ЕДИНАЯ РОССИЯ». Мы не только добились принятия закона, но с самого первого дня мы начали проводить мониторинг исполнения закона. Вот это, пожалуй, беспрецедентно, потому что заявив, что мы готовы защищать нашего производителя и разбираться в каждой ситуации дискриминационных практик, мы не оставили их один на один с торговыми сетями, которые обладают мощной экономической силой подавления, которые диктуют свои условия, и которые, конечно же, могут вытолкнуть с рынка любого производителя», - подчеркнула Яровая.
Первоначально мониторинг проводился в рамках партийного проекта «Народный контроль», напомнила она. «После того как мы увидели, что дискриминационные практики, которые, как мы и предполагали, будут продолжаться, мы перед Президентом инициировали вопрос о необходимости уточнения закона, с тем чтобы окончательно поставить запрет на любые поборы и выплаты, для того чтобы регламентировать сроки оплаты за поставленную продукцию, потому что наш производитель не может и не должен беспроцентно кредитовать торговые сети», - рассказала Яровая.
В ходе выступления вице-спикер представила результаты мониторинга исполнения закона о торговой деятельности. «Во-первых, по всем регионам нашей большой страны провели порядка полутора тысяч встреч с нашими производителями. Вместе с «ОПОРОЙ РОССИИ», вместе с Федеральной антимонопольной службой, вместе с союзами отечественных производителей мы взяли на контроль, какими будут новые договоры с 2017 года, потому что закон в полную силу с поправками вступил с 2017 года», - сообщила Яровая.
«У нас была важнейшая встреча с Президентом России, с Председателем Правительства, где мы поднимали свою озабоченность рядом проблем, прогнозируя, что возможно торговые сети, привыкшие к высокой маржинальности, привыкшие к диктату, будут с помощью высокооплачиваемых юристов искать новые формы неисполнения закона», - добавила парламентарий.
Кроме того, в ходе встреч фракции «ЕДИНАЯ РОССИЯ» с представителями Правительства неоднократно поднималась тема защиты хлебопёков для того, чтобы запретить возврат нереализованной продукции. «Уже сегодня мы получили подтверждение Роспотребнадзора, который полностью разделяет нашу позицию о недопустимости возврата нереализованной хлебной продукции, потому что это несёт прямую угрозу жизни и безопасности граждан, потому что это нарушает санитарно-эпидемиологические требования», - сообщила Яровая.
Запрет возврата хлеба сохранит 60 млрд рублей у производителей, отметила она. «А что такое защитить от оброка торговых сетей? Ведь борьба за что идёт? Борьба идёт ровно за то, кому платит покупатель, какая это цена, что в неё включается. Сегодня мы констатируем, что те 60 млрд, которые останутся у наших производителей, которые составляют значительную часть, кстати, бюджета Министерства сельского хозяйства, это те деньги, которые пойдут на развитие, это те средства, которые позволят повышать качество продукции и ассортимент. А значит, это выгодно каждому гражданину России, значит, это выгодно нашим покупателям», - подчеркнула Яровая.
По ее словам, мониторинг «Честная цена» вышел на исторически важный рубеж. «Мы всегда говорили - нам важно понять, какая торговая наценка. Вот запретив любые дискриминационные выплаты и поборы, и сети сегодня вынужденно не могут их применять, стало понятно, какая торговая наценка. Сейчас в новых договорах мы видим, что торговые сети предлагают производителю давать скидку на поставляемую продукцию от цены производителя до 50 процентов. Но этой скидки нет на полке. То есть торговые сети повышают цены в магазинах, говоря о том, что в силу кризиса, в силу сложных экономических процессов как будто бы производитель повышает цену. Наш мониторинг показал, что это совершенно не так», - заявила Яровая.
Более того, с 2017 года торговые сети предлагают производителю давать скидку до 50 процентов для того чтобы найти замену тем формам оброка и поборов, к которым они (торговые сети) привыкли, отметила парламентарий. Это все уходит в маржинальность и в прибыль торговых сетей, то есть прямые потери производителя и прямые потери покупателя, потому что бабушка, стоя у кассового аппарата в магазине, платя вот эту высокую, необоснованную маржинальность, условно говоря, делает прямые перечисления в офшоры. Справедливо это или нет? Нет, не справедливо», - сказала вице-спикер.
Мониторинг «Честная цена» проводился фракцией «ЕДИНАЯ РОССИЯ» вместе с «ОПОРОЙ РОССИИ», подчеркнула Яровая. «Мы проводили работу и анализ договоров очень кропотливо. Я вам должна сказать, что не каждый производитель готов показать реально ситуацию, потому что слишком высока эта зависимость. Вы знаете, уже впору предлагать нашим производителям программу защиты свидетеля, когда они дают информацию для Федеральной антимонопольной службы о том, каков уровень поборов и дискриминационных практик торговых сетей. Поэтому сегодня, увидев практику скидок и поняв, какая торговая наценка, мы добились того, что Федеральная антимонопольная служба готова дать соответствующие разъяснения о том, что если скидка, которая не предоставляется производителям, не отражена в цене на полке, то это дискриминационная выплата, и значит, торговая сеть будет нести ответственность по закону о торговле, и по антимонопольному и административному законодательству», - указала вице-спикер.
«Это важнейший момент, потому что, вводя скидки, торговые сети полагали, что их картельный сговор окажется никому не понятен и неконтролируем, - отметила Яровая. - Более того, мы в любом случае все равно ставим перед Федеральной антимонопольной службой вопрос о том, а какова же будет всё-таки оценка тому, что признаки картельного сговора налицо, когда с нового года единовременно торговые сети вдруг решили установить скидки и высокие штрафы».
«Это принципиально важный вопрос, но для нас принципиально важно и другое: что через наши последовательные действия как политической партии, через ту работу, которую мы проводим в регионах, наши производители почувствовали реальную силу и защиту, - продолжила вице-спикер. - Они сегодня, наконец, стали освобождены от тех обременений, к которым традиционно привыкли торговые сети».
«Скидки и штрафы - это тот новый рубеж борьбы, который нам предстоит пройти. И мы нисколько не сомневаемся в том, что мы и далее будем занимать не только последовательно жесткую позицию, но мы будем предлагать и правовые механизмы защиты наших производителей и наших покупателей. Для нас именно это принципиально важно», - отметила Яровая.
Вице-спикер нижней палаты парламента напомнила, что 18 апреля Президент провел заседание Госсовета, которое было посвящено вопросам защиты российских потребителей. «Какое главное право каждого гражданина России? Это возможность приобретать качественный, безопасный, здоровый, вкусный продукт российского производителя по доступной цене. Поэтому мы как фракция намерены по итогам нашего мониторинга - мониторинга «Честная цена», который мы продолжаем проводить по всей стране, подготовить соответствующие предложения и выводы Председателю Правительства, как мы и договаривались, Президенту Российской Федерации и предложить те новые правовые механизмы, которые позволят, безусловно, потребовать исполнения закона от торговых сетей», - заявила Яровая.
«Наша задача очень проста, она заключается в том, чтобы гарантировать каждому гражданину Российской Федерации, который ежедневно ходит в магазины, приобретая продуты, встретиться с российским производителем. 3 тысячи альтернативных торговых площадок, которые благодаря «ЕДИНОЙ РОССИИ» созданы по всей стране, они также продолжат свою работу и будут создаваться новые, где без торговой наценки будет реализовываться продукция», - подчеркнула парламентарий.
«Хочу напомнить, что некоторые коллеги пытались заигрывать с торговыми сетями, но думаю, вот в этой борьбе важно определиться, на чьей вы стороне. Фракция «ЕДИНАЯ РОССИЯ» на стороне граждан Российской Федерации, российского производителя и интересов нашей страны», - заключила Яровая.
Яровая: законодатели подготовят поправки о возврате нереализованной продукции
(26.04.2017Парламентская газета (pnp.ru)
Совет законодателей, Государственная Дума и Совет Федерации займутся подготовкой поправок в законодательство о возврате нереализованной продукции, заявила вице-спикер нижней палаты парламента Ирина Яровая.

Ранее стало известно, что Союз пекарей России, обратившийся к «Единой России» с просьбой решить проблему возврата нереализованных хлебобулочных изделий, получил письмо от Ассоциации компаний розничной торговли (АКОРТ). В тексте документа отмечается, что торговым сетям - членам АКОРТ предложено пересмотреть сложившуюся модель распределения рисков перепроизводства.

Читайте по теме

Ирина Яровая: торговые сети ввели новую форму оброка с производителей

«Роспотребнадзор уже заявил о невозможности возврата нереализованного хлеба как угрозы санитарно-эпидемиологического благополучия граждан. Поэтому решение о подготовке поправок в закон о торговле в защиту покупателей и производителей, формирования честной цены и честного партнёрства, продовольственной безопасности станут предметом Совета законодателей, Государственной Думы, Совета Федерации», - цитирует Ирину Яровую пресс-служба депутата.

Парламентарий напомнила, что хлебопеки производят и поставляют свои продукцию строго по заказу торговых сетей. Таким образом, практика навязанного производителя возврата нереализованного хлеба, которая называется «моделью распределения рисков перепроизводства», является лицемерием.

«То, что сети лукаво называют «моделью распределения рисков», на практике означает, что все риски берёт на себя и оплачивает отечественный производитель, а в конечном счёте - потребитель», - отметила зампред Госдумы.

По словам Яровой, только закон сможет дать гарантию соблюдения добросовестных и равноправных отношений между производителями и продавцами.
Ирина Яровая: торговые сети ввели новую форму оброка с производителей
(18.04.2017 NewsTes.ru)

Компенсируя потерю необоснованной прибыли в связи с введением новых требований закона о торговле, торговые сети используют новые ухищрения. Факт картельного сговора, по мнению вице-спикера Госдумы и председателя федеральной мониторинговой группы «Честная цена» Ирины Яровой, должен получить соответствующую оценку Федеральной антимонопольной службы.

По словам Яровой, Роспотребнадзор полностью согласился с позицией мониторинговой группы о необходимости правового регулирования вопроса о возврате торговыми сетями нереализованной хлебобулочной продукции. Только на этом отечественные хлебопеки и покупатели теряют ежегодно 60 миллиардов рублей.

На селекторном совещании по подведению итогов федерального мониторинга «Честная цена» вице-спикер Госдумы поблагодарила представителей Воронежской, Мурманской, Новосибирской областей, Республики Татарстан, Тюменского области, Хабаровского края за особенно детальную проработку вопросов проверки исполнения торговыми сетями требований закона о торговле.

Ирина Яровая заместитель председателя Госдумы Мы фиксируем, безусловно, позитивные результаты действия закона. В абсолютном большинстве случаев мы добились исполнения сроков оплаты поставки, исполнения требования о снижении премии с оборота до 5 процентов. Это параметры, по которым сети вынуждены исполнять закон. Хотя мы отметили, может быть, и незначительные в целом, но значительные для каждого отдельного производителя 11 процентов нарушений и по этим позициям. Их по нашей просьбе зафиксировала и ФАС. В соответствии с законом это уже влечёт за собой возможность применения санкций к сетям, в том числе и на региональном уровне.

К сожалению, в торговых сетях появились новые практики, не охваченные регулированием закона и требующие нашей совместной оценки. Как мы и прогнозировали, о чём говорили и президенту, торговые сети привыкли к высоким аппетитам, высокой маржинальности и только на словах демонстрировали готовность к добросовестным практикам, а на деле с помощью юристов стали придумывать новые формы оброка. Так и случилось. Оброк принял новую форму взимания с производителя — в виде скидок и штрафов. Это либо прямая финансовая выплата, либо, как это было исторически, в виде товара. Но это именно оброк!

Одновременно у всех торговых сетей появились скидки и штрафы. И именно после Нового года. Мы расцениваем это как попытки скомпенсировать то, что они хотели бы по-прежнему иметь с производителя в виде необоснованной прибыли. Это стало повсеместной практикой, на что мы обратили внимание ФАС. Тот факт, что здесь присутствуют признаки картельного сговора, должен получить соответствующую оценку.

Мы на федеральном уровне убедились: для того, чтобы наш производитель был готов обращаться в ФАС и Роспотребнадзор, для него впору вводить программу защиты свидетеля. Я не преувеличиваю. Чтобы поставщик захотел в открытую заявить о принуждениях и поборах, которым он подвергается со стороны торговых сетей, он должен быть, безусловно, уверен в том, что его защитят. Что он не останется один в поле воин, что картельный сговор торговых сетей на рынке не уничтожит его и не сделает невозможным его дальнейшую работу на рынке. Наша задача в рамках мониторинга — не формальные запросы делать производителям и получать формальные ответы, а встречаться с ними лично, индивидуально, если хотите, конфиденциально. Самое главное — нам надо делать новый шаг и обсуждать с производителями вопрос о регулировании скидок и штрафов.

По целому ряду вопросов мы обратились и в Роспотребнадзор. Нами неоднократно обсуждалась тема возврата торговыми сетями хлеба. На встречах с представителями Правительства мы получали разные и всегда неубедительные ответы. Но факт остаётся фактом: сегодня страна теряет 60 миллиардов рублей. Это потери производителей и покупателей.

В Роспотребнадзоре полностью согласны с нашей позицией, разделяют нашу обеспокоенность и заявляют о прямой невозможности возврата хлебобулочной продукции по причине того, что здесь заложены факторы риска причинения вреда здоровью населения. Роспотребнадзор заявил о необходимости правового регулирования вопроса, связанного с возвратом торговыми сетями непроданной продукции. Похожая ситуация и по другим видам продовольственных товаров. Поэтому следующим нашим шагом будет проработка и этих вопросов.
Торговые сети лишат возможности обойти закон
 (30.08.2016 Парламентская газета (pnp.ru)
Торговые сети лишат возможностей обойти исполнение нового закона о торговле. Об этом заявила председатель Комитета Госдумы по безопасности и противодействию коррупции Ирина Яровая, подводя промежуточные итоги проекта партии "Единая Россия" по мониторингу исполнения новых положений закона об основах госрегулирования торговой деятельности в РФ.

Она отметила, что честная цена и честное партнёрство должны стать в России общим правилом. "Цель новых поправок в закон о регулировании торговой деятельности - защита производителя от поборов и дискриминации", - сказала Яровая.

Закон, который многие эксперты называют революционным с точки зрения поддержки отечественного производителя и вывода его из-под гнёта торговых сетей, которые сегодня за счёт различных механизмов отбирают у производителей более 50 процентов всего оборота. Последней каплей стало то, что торговые сети отказались принимать продукцию местных производителей. Первой, кто встал против этого, - губернатор Владимирской области Светлана Орлова, которая заявила, что торгсети обязаны принимать местную продукцию. После под руководством Ирины Яровой был разработан законопроект, устанавливающий новые требования к договорам производителей с торговыми сетями. Эксперты назвали закон социально-политическим, который направлен на то, чтобы сломать всесилие торгового лобби в России.

С 1 января 2017 году все договоры должны быть переведены в новые требования. Ими, в частности, снижается размер бонусов, которые торговые сети могут получать от поставщика за приобретение ими у этого поставщика определённого количества продовольственных товаров - он снижен с 10 до 5 процентов от цены приобретаемого товара. Как пояснила Ирина Яровая, если взять официальные цифры товарооборота, то пять процентов от цены, которые теряют торгсети, - 500 миллиардов рублей. "Мы же предложили сократить не только вознаграждения, но и запретить поборы - это уже минус 30 процентов от привычного дохода торгсетей. А это примерно 1,5 триллиона рублей, которые должны остаться у отечественного производителя, что он расширял ассортимент, улучшал качество и понижал цены. Сегодня же производитель вынужден закладывать в цену "оброк", который с него снимают торгсети", - подчеркнула депутат.Она сообщила, что мониторинг проведён в 76 регионах страны, поступило более 1300 звонков на горячие линии. Выяснилось, что заключено всего лишь 238 договоров на новых условиях - в основном на региональном уровне. "Региональные сети больше готовы к исполнению закона, федеральные сети затягивают, и мы с их стороны видим попытки навязывания скидок и штрафов производителям. Уже в сентябре мы представим Президенту РФ предложения по дополнительным решениям в законе о торговле, чтобы у торговых сетей не осталось уловок и путей обойти исполнение закона. Наша задача, чтобы любые обходные варианты не были возможны", - заявила Ирина Яровая.
Сети возьмут бонусы скидками
(31.08.2016 Газета.Ru)

Ритейлеры принуждают поставщиков компенсировать издержки нового закона

Поправки к закону о регулировании торговой деятельности были подготовлены группой депутатов и сенаторов во главе с председателем комитета Госдумы по безопасности Ириной Яровой и подписаны президентом 3 июля этого года. Они предусматривают целый ряд новых правил, в основном направленных на защиту поставщиков от давления крупных сетей. Например, снижается максимальный размер бонусов для торговой сети с 10 до 5%, сокращаются сроки оплаты за товар.

Новый закон запрещает ритейлерам взимать плату за право поставок, изменение ассортимента товаров, требовать возмещения расходов за утраченные и поврежденные товары, если это произошло не по вине поставщика, и вводит целый ряд других правил.

Основное требование ритейлеров в связи с внедрением новшеств - перевод всех выплат, ограниченных новым законом, в скидки, следует из мониторинга. Но есть и дополнительные требования.

«Размер скидки, которую должен предоставить поставщик, по мнению торговых сетей, должен быть повышен на сумму НДС, который торговая сеть уплатит со своей маржи», - говорится в документе. Торговые сети в переписке с поставщиками связывают это с тем, что ретробонусы, которые они получали ранее, НДС не облагались.

Помимо этого, торговые сети требуют с поставщиков включения в скидку сумм кредита, который они будут вынуждены брать, чтобы расплатиться с ними раньше. Такую скидку торговые сети предлагают рассчитывать исходя из ставки кредитования 18%.

Поставщики также указывают, что некоторые торговые сети пытаются сохранить плату за услуги по продвижению товаров. Для этого они создают отдельные юридические лица и понуждают своих контрагентов заключать с ними договоры на маркетинговые слуги, делая это условием заключения договора о поставке товара. «Фактически заключение такого договора означает сохранение платы за «фальш-маркетинг» и иных выплат, запрещенных законом», - говорится в материалах наблюдателей. Наконец, в новых договорах торговые сети до двух раз повышают штрафы за недочеты в документах.

Поставщики снизят цены насколько смогут

Новый закон так или иначе рушит привычную и удобную для торговых сетей модель взаимоотношений с поставщиками, говорят участники рынка. Дальше взаимоотношения будут выстраиваться по-новому, и условия будут пересматриваться с каждым поставщиком индивидуально. В бесспорном выигрыше окажутся крупные и хорошо локализованные поставщики либо те, кто предлагает эксклюзивный товар, говорит президент Мясного союза Мушег Мамиконян.

В остальном цены будут определять спросом и предложением, как это было и до принятия нового закона, считает он. «Спрос сейчас невысокий и давление на цены достаточно велико. Вопрос, кто и как будет поступаться своей маржой, будет определяться индивидуально. Кто-то вообще уйдет с рынка», - допускает эксперт. Но, несмотря на всевозможные уловки со стороны ритейлеров, новый закон сделает рынок более конкурентным.

Главное достижение, по его словам, - определенные и приемлемые сроки оплаты. Второе по важности - возможность для регулятора определить фактическую цену на поставленный товар и рассчитать настоящую наценку торговой сети. «Попытки придумать новые услуги всегда были и будут… контролирующие органы обычно имеют представление о том, согласуется та или иная операция с деловой целесообразностью или нет. Полагаю, что регуляторы будут обращать на это внимание», - надеется Мамиконян.

Торговые сети не вполне понимают условия работы по новому закону, как и поставщики, говорит председатель Ассоциации компаний розничной торговли Илья Ломакин-Румянцев. Поэтому перезаключение договоров пока идет непросто. Сейчас, по его словам, торговые сети ищут «возможные варианты реализации этого закона во благо потребителей» в сотрудничестве с Федеральной антимонопольной службой (ФАС) и Минпромторгом.

В пресс-службе ФАС "Газете.Ru" сообщили, что во вторник состоялось очередное заседание рабочей группы на эту тему. ФАС готовит два пакета разъяснений, отметил собеседник: один касается вступления закона в силу, понятия "торговая сеть", услуг по продвижению товаров, условий отбора контрагентов, совокупного размера вознаграждения и некоторых других вопросов. Второй будет подготовлен в соавторстве с Минпромторгом и коснется порядка оформления промоакций, маркетинговых и иных услуг. "Когда разъяснения будут готовы, они будут опубликованы на официальном сайте ФАС", - пообещали в пресс-службе.

Все новые условия торговых сетей сводятся к тому, чтобы пересчитать в виде скидки тот объем услуг, который не укладывается в новые нормы закона, резюмирует омбудсмен в сфере регулирования торговой деятельности Андрей Даниленко.

«Конечно, есть риски потенциального шантажа. Когда закон о торговле только появился, тоже было много «творческих процессов», - вспоминает он. Некоторые положения нового закона создадут новые затраты, которые лягут на поставщиков, отмечает Даниленко. «Например, раньше торговая сеть могла брать товар на реализацию: если поставщик на упрощенке, например фермерское хозяйство, они могли работать при этом без НДС, по сути, арендовать полку, и получалось, что товар дешевле. Теперь по закону это запрещено, значит, такой возможности нет», - объясняет он.

В целом он считает очевидным, что торговые сети не будут отказываться от своей доходности, поэтому велика вероятность, что условия сохранятся для каждой стороны, но увеличение налогооблагаемой базы повлечет дополнительные затраты поставщиков.

В поиске удобной схемы

По новому закону торговые сети лишаются определенного рычага давления на поставщиков и остаются без «официальных откатов», рассказывает участник рынка. «Они сейчас очень обеспокоены и пока даже «притормозили» переговоры с новыми поставщиками», - говорит он. Закупщики ждут указаний от руководства компаний.

Все цены будут пересматриваться индивидуально с каждым поставщиком, считает бизнесмен, от поставщиков алкоголя скорее удастся добиться скидок, чем от производителей скоропортящихся товаров.

В АКОРТ не исключают роста цен на некоторые товары в розницу. "Торговые сети, конечно, заинтересованы в том, чтобы цены не росли, но там уж как получится", - говорит Ломакин-Румянцев.

Пока лидеры рынка проговаривают с федеральными органами власти новые правила игры, средние и небольшие сети пережидают, желая сориентироваться на крупных игроков. «Мы дождемся, когда они выработают решение, и будем делать как все», - сказал «Газете.Ru» закупщик одной из иностранных торговых сетей, работающих в России.

«Некоторые поставщики и ритейлеры уже начали перестраивать модель взаимодействия согласно новым правилам, а кто-то, наоборот, не торопится», - соглашается Дмитрий Востриков, директор по развитию «Руспродсоюза». Сейчас, по его словам, у участников рынка нет единого понимания того, как должна быть рассчитана «чистая цена», как корректно трактовать отдельные нормы законодательства.

«Сейчас на базе союза мы работаем над тем, чтобы предложить рынку свои рекомендации. Как целесообразно рассчитывать разрешенные к выплатам 5% от товарооборота, по какому принципу и какие скидки поставщик может предоставлять торговой сети, что считать вознаграждением, а что условиями поставки и так далее», - говорит он. По мнению Вострикова, бизнес должен строить свою работу согласно единому подходу, который будет представлен в скором времени.
Закон, перераспределяющий силу
(18.07.2016 Журнал Эксперт)
Госдума приняла поправки к Закону о торговле, существенно ужесточившие взаимоотношения торговых сетей и поставщиков. Этот закон может стать началом острой борьбы между крупными игроками за транспортно-логистическую инфраструктуру страны

РИА НОВОСТИ

Поправки к Закону о торговле, инициированные Ириной Яровой и экстренно принятые во втором и первом чтениях в последние минуты последней весенней сессии Государственной думы текущего созыва, вызвали трепет у значительной части представителей заинтересованных сторон. Прежде всего потому, что оказались сюрпризом: новеллы, появившиеся в окончательном варианте закона, были внесены в текст в самый последний момент и не обсуждались в публичном пространстве. Хотя дискуссии вокруг этих поправок длятся не один месяц.

Ирина Яровая предложила их еще весной прошлого года, позиционируя закон как защиту отечественного малого и среднего бизнеса в сфере производства продовольствия, в первую очередь сельхозпродукции, которому чрезвычайно сложно попасть на полки сетевых супермаркетов. Инициаторы закона настаивали на том, что торговые сети занимают в отношениях торговля—поставщик доминирующее положение и злоупотребляют им, навязывая контрагентам невыгодные, даже разоряющие их условия договоров, препятствуя тем самым продвижению российских продуктов к потребителям.

Тогда быстрому принятию предложенных поправок — в первоначальной редакции они снижали премии от поставщиков за достигнутые объемы продаж (ретробонусы) до 3% от цены, но при этом сохраняли возможность договариваться об услугах логистики и маркетинга без ограничений — воспротивились торговые сети. По их инициативе созывались многочисленные круглые столы, и в итоге сетям удалось доказать, что не следует слишком ущемлять их в развитии, источником которого служат доходы, в том числе включающие ретробонусы. Ведь сетевой ритейл выполняет важную миссию в развитии экономики страны: создает всероссийскую товаропроводящую сеть, позволяющую связывать воедино локальные рынки. Речь идет о строительстве не только магазинов, но и распределительных центров, о создании собственного транспортного парка, об организации логистики перевозок. Начался поиск компромиссных решений. В нем участвовали и правительственные чиновники, и даже поставщики, которые совместно с ритейлом начали разрабатывать кодекс добросовестных практик, сделав шаг к саморегуляции взаимоотношений.

Но депутаты проигнорировали эти подвижки, не приняли во внимание предложения Минпромторга, не среагировали на сигналы с мест: так, губернатор Калининградской области направил в Думу письмо, в котором указал, что в законе не учитывается специфика этого анклава, из-за чего можно ожидать нежелательных социальных последствий. Не смутило их и отсутствие развернутого технико-экономического обоснования принимаемых решений. Депутаты уже опробованным ходом — принимать спорные законы под занавес сессии — проголосовали за поправки. «Нормальный экономический анализ полностью отсутствует. Одни декларации. Чистая политика перед выборами. Потребители видят в магазинах, что цены растут, и депутаты решили показать, что решают эту проблему. Но это все равно что температуру высокую у больного сбивать, тряся градусником», — говорит Николай Власенко, представляющий Калининградскую область в Совете Федерации, практически единственный, кто пытался остановить утверждение закона сенаторами.

Принятый вариант поправок поставил под удар и тех, кого защищает: отечественных производителей. Об этом говорит Андрей Даниленко, руководитель Национального союза производителей молока «Союзмолоко», активно отстаивающий интересы отечественных производителей в дискуссиях с сетевой розницей. Он видит только один плюс — сокращение сроков оплаты поставленного товара. А вот переходный период к новым условиям взаимоотношений с торговлей Андрей Даниленко считает запредельно коротким: «Меняется концепция, философия отношений торговой сети и производителей. Раньше мы платили ретробонусы, заключали договоры и оплачивали логистические услуги, маркетинг, промоакции. Все это включалось в контракт. А теперь все эти контракты надо пересмотреть. При этом что ни юрист, то отдельное мнение о том, как теперь толковать нормы закона. У торговых сетей сильные юридические отделы, а у небольших производителей их нет, и за десять дней они могут не сориентироваться в нюансах договоров и что-то противопоставить аргументам ритейла».

Указывает Андрей Даниленко и на то, что производители часто не могут себе позволить содержать логистические и маркетинговые службы, именно поэтому они прибегают к услугам сетевиков. Но если раньше уровень оплаты этих услуг и обязательства сетей оговаривались в отдельных договорах, то сейчас, когда в 5% вмещено все, что может получить сеть от поставщиков, трудно понять, как действовать дальше. Выигрывают в этом случае только крупные производственные компании, способные сами организовать логистику, с большим рекламным бюджетом. О том, что подгонять стоимость логистических услуг сетей под одну гребенку невозможно, говорит и Николай Власенко.

Запрет на заключение комиссионных договоров ударит по малому сельскому бизнесу. В этой форме договоров поставщик мог поставить на полку товар по цене без учета НДС, благодаря этому она становится процентов на десять ниже, и, стало быть, конкурентоспособность продукта повышается. От потери этой формы договоров пострадает торговля и в Калининградской области, и в Крыму. Эти регионы компенсируют за счет снижения цены на НДС высокие логистические затраты на доставку туда товаров из России. Скажем, товары из России в калининградский анклав проходят несколько таможенных процедур, в том числе на калининградской таможне. Повышение цен предсказуемо приведет к тому, что народ потянется за покупками в Польшу и Прибалтику.

Кто же в выигрыше от изменений в Законе о торговле? Рассуждая логически, можно прийти к выводу, что основные, правда только потенциальные, бенефициары закона — крупные оптовики и крупные производители, которые получили приличный выигрыш в оборотном капитале за счет уменьшения отсрочки платежей. Однако это не слишком большой куш для серьезных игроков — стоило ли за него так сражаться? Можно говорить, что существует стратегическая цель — заместить крупные торговые сети или не допустить усиления крупных торговых сетей на рынке транспортно-логистических услуг в будущем. Ведь очевидно, что в среднесрочной перспективе уже возникшее и нарастающее перераспределение грузовых потоков внутри страны и за рубеж: усиление азиатского направления, сокращение присутствия европейских логистов — указывает на возникновение нового масштабного инвестиционно емкого рынка. И этот будущий транспортно-логистический доход на внутреннем рынке становится объектом конкурентной борьбы. Таким образом, Закон о торговле становится важной точкой в перераспределении экономических сил как на внутреннем потребительском рынке страны, так и на будущих внешних направлениях продовольственного экспорта. По крайней мере, мы бы посоветовали рассмотреть грядущие поправки к закону (если таковые возникнут) и с этой точки зрения.

На вопросы «Эксперта» отвечает Станислав Наумов, директор по связям с государственными органами X5Retail Group.

— Какие последствия будет иметь норма закона о том, что в разрешенный пятипроцентный объем вознаграждения сети со стороны поставщиков включена стоимость логистических услуг?

— Единое экономическое пространство страны будет разорвано на множество локальных рынков. Радиус поставки товара не будет превышать 500 километров от склада производителя.

— Почему?

— Что входит в логистические услуги торговой сети? У нас в X5Retail Group в субъектах РФ складская сеть, куда местные поставщики свозят свои товары, мы собираем из них так называемый микс, то есть набор продуктов, соответствующий нашей ассортиментной матрице, и развозим его по своим магазинам в регионе. Если речь идет о большом распределительном центре и там хорошая плотность автодорог, то мы развозим товар и в свои магазины в соседние регионы. Альтернатива этому — логистика производителей, у которых есть свой транспортный парк, но он, как правило, очень местный. И с одной стороны, он развозит товар не только по сетевым магазинам, но и по несетевым, но, с другой стороны, вывезти товар за пределы региона, расширив рынок сбыта, региональные производители, конечно, не могут.

Станислав Наумов прогнозирует сужение ассортимента в сетевой торговле и банкротства региональных ритейлеров

ОЛЕГ СЕРДЕЧНИКОВ

— Все-таки пока непонятно, в чем подвох с новой нормой.

— Логистика раньше была возмездной услугой, которая тарифицировались километрами и тоннами и не была привязана к стоимости товара в относительных величинах. А теперь мы не знаем, как посчитать затраты на нее в пределах пяти процентов бонусов, куда входит и премия за объем, и маркетинговые услуги, и услуги фасовки и упаковки. Эти пять процентов невозможно превратить в 1 + 1 + 3, например, поскольку логистические услуги приходится считать задним числом. А логистика вещь коварная. Так что из всех неудачных вариантов решения депутаты выбрали самый примитивный и самый труднораскрываемый. В конечном счете все будет зависеть от милости местного управления ФАС, примет ли оно пересчет задним числом. Между тем санкция за нарушение этого пункта — дисквалификация генерального директора сети, а не стрелочника какого-нибудь, неправильно ведущего учет на складе. И это запрет на профессию, что, кстати говоря, является нарушением Трудового кодекса, если не Конституции.

— Но в законе все-таки есть пункт, согласно которому договоры по логистике заключать разрешается. Может, можно воспользоваться этой нормой?

— Вопрос, что у законодателя на уме. Гражданский кодекс дает достаточно большую свободу субъектам в формулировании условий сделки. Но розничную сетевую торговлю почему-то вывели за рамки обычных бизнес-практик, решив, что Гражданский кодекс на нее не распространяется: и договоры надо в законе жестко описать, и дискриминационные практики. То есть не кодекс добросовестных практик создавать и нарабатывать, а наоборот, расширять лист того, что государство считает по инициативе одного из участников рынка недобросовестной практикой. Фактически здесь мы видим случай, когда отношения хозяйствующих субъектов регулируются в логике Уголовного кодекса. Конечно, бизнес адаптируется, но на ближайшей парламентской сессии найденные формы адаптации вновь станут предметом для давления, потому что в реальности вопрос не в пятипроцентном ограничении. Это вообще смешно, когда те, кто на стороне Ирины Яровой, говорит: поборы с производителей составляли десять процентов, но мы, молодцы, ввели норму в пять процентов. Но если вы называете практику вознаграждения поборами, то это плохая практика, и, может, ее вообще не должно быть? То есть, если вы защищаете производителей, зачем вы сохраняете репрессивный для них, с вашей точки зрения, инструмент?

— Какими будут первые шаги сетей для приспособления к новым нормам?

— Переход на фронт-маржу, как мы и говорили.

— Что это такое?

— Это чистая цена. Иными словами, в отношениях между поставщиком и торговой сетью нет жестких обязательств при достижении больших объемов продаж премировать того, кто эти продажи осуществил, что, собственно, и является ретробонусом. Ретробонус — общепринятая практика в мире, потому что все заинтересованы в первую очередь в росте оборота и производства, в загрузке всех своих мощностей, которые они создали, и уж потом в прибыли. А в нашем случае, поскольку не будет стимулов для сети работать на повышение объемов продаж определенного производителя, важнейшими критериями выбора будет цена поставки и ее разница с полочной ценой, которую мы можем выставить с учетом спроса и конкуренции на площадке.

— Как новые нормы повлияют на цену товаров на полке?

— Вопрос сейчас не в цене на конкретный нарезной батон или хлеб «Бородинский», а в том, что новеллы приведут к сужению ассортимента. Мы, розничная торговля, формируем и продаем продуктовые наборы, а не отдельные категории товаров.

— То есть?

— Условно говоря, человек готов потратить 400 рублей за один поход в магазин так, чтобы получить оптимальный для нужд его семьи набор товаров. Мы этот набор для него комплектуем на своих полках. Это функция стационарной торговли. А к нам относятся как к купцам, откуда-то приехавшим в воскресенье на ярмарку, продающим что-то, привезенное с караваном, как-то где-то немножко накрутившим и уехавшим. А это же не так, мы глубоко зарыты в каждую региональную площадку, даже если мы федеральная торговая сеть. Мы понимаем, какие доходы в этом субъекте федерации, как структурированы. Если там есть, например, воинская часть, то продажи идут хорошо и средний чек растет, потому что военным повысили жалованье, в отличие от гражданских бюджетников. Мы несем в процессе создания этого набора издержки, связанные с ожиданием прихода покупателя именно в наш магазин в этом районе, и мы заинтересованы в их минимизации за счет повышения оборачиваемости полки — скорости, с которой мы обновим заказ на склад. И нам, по большому счету, заранее неизвестно, есть или нет в этом наборе продукция всех без исключения местных поставщиков. Обязательно выберем одного, самого популярного в этом городе. Будем дополнять взаимодействием со вторым. С точки зрения затрат на логистику и рекламу проще брать товар у трех-четырех поставщиков, дающих внутри категории — колбасы, например, или молочных продуктов — самый оборачиваемый товар, а не у шести-семи.

— То есть это будут федеральные поставщики в первую очередь, типа «Вимм-Билль-Данна»?

— Мы поэтому и недоумеваем. Смотрим программу «Время» в воскресенье, слышим, что теперь, оказывается, малому и среднему бизнесу, фермерам легче будет попадать на полки супермаркетов, а цены пойдут вниз. Но через две недели будет понятно, что остаются на полках крупных торговых сетей именно крупные производители, которые в состоянии понизить цены в модели фронт-маржи на уровне себестоимость плюс шесть процентов прибыли. А мы в состоянии это продавать в соответствии с нашим стандартом стоимости услуги розничной торговли плюс такие же, как у производителя, пять-шесть процентов прибыли. Этот уровень прибыли дает нам возможность развиваться так, как мы собирались до сих пор, и дойти до Владивостока.

— Получается, инвестиции в развитие не под угрозой?

— Не совсем так. Вопрос, как банки будут относиться к последующим попыткам ограничить нашу маржу. Следующий очевидный шаг для лобби, продвигающего ужесточение регулирования сетевой торговли, — сравнивать отпускные цены с ценой на полке и стараться нас подвинуть, чтобы мы согласились не на пять процентов прибыли, а, например, на три процента, жестко ограничивая наценки на так называемые социальные продукты. Если это будет три процента, тогда уже про развитие говорить сложно. Да и услуги, которые мы оказываем покупателям, потеряют в качестве.

— Что такое потеря в качестве?

— Если представить структуру чека на 400 рублей, то в нем 300 рублей мы отдаем поставщикам, а услуга розничной торговли составляет 100 рублей, в которых пять рублей нашей прибыли. И это то, что мы как стационарная производственная система ежедневно, круглосуточно, вне зависимости от того, пришел к нам покупатель или нет, делаем: товар разгрузили, на полку выложили, наблюдаем за периметром, чтобы все было освещено, обогревалось, охлаждалось и так далее, — это наши постоянные расходы, в том числе расходы на персонал — 32 рубля из сотни. Мы можем платить людям меньше, но тогда качество обслуживания будет другое.

— Качество продуктов ухудшится?

— Ухудшится качество ассортимента. Мы это на такой категории, как детское питание, можем пояснить. Есть просто яблочное пюре, есть — для младенцев. То, что для детей, делается по повышенным требованиям безопасности, и при прочих равных условиях его производство обходится дороже, чем обычного. Мама приходит в магазин, у нее есть ровно столько денег, сколько есть, она видит, что пюре в принципе такое же, но подешевле, и никакое снижение торговой наценки на детское питание не решает проблему, все равно этот товар будет дороже, чем обычный. Будет происходить вымывание специальных категорий, потому что они не будут оборачиваться так, как обычные продукты.

— Вы же наверняка все эти аргументы многократно проговаривали в рамках обсуждения?

— Не слышат.

— Что значит «не слышат?

— В системе госуправления ритейла не существует. Существует сельское хозяйство, и, соответственно, госуправление настроено на то, чтобы с ним что-то хорошее начинало происходить. Есть госпрограмма поддержки сельского хозяйства, выражающаяся в перечислении регионам субсидии на растениеводство и животноводство, декларируется намерение облегчить сельхозпроизводителю выход к потребителю через торговые сети.

— Это понятно. Но вы же сейчас нам излагаете не аргументы с позиции сети, а то, что через один шаг случится с производителем сельскохозяйственной продукции в результате принятия этого закона. Вы говорите людям, принимающим решение, что для этого производителя потенциальный рынок сбыта сузится до масштаба 500 километров, а он мог бы претендовать на 25–30 процентов страны. С той же стороны не идиот сидит, он же это слышит. Вы говорите, что госуправление на это не настроено, в какой момент происходит отсечение?

— Когда возникает вопрос, за чей счет строить оптово-логистические распределительные центры типа советских овощебаз и овощехранилищ для продукции сельского хозяйства. Государство не доверяет крупному бизнесу соуправление этой инфраструктурой.

— То есть оно само будет строить?

— Оно считает, что вот немножко денег накопит, и лет через пятнадцать-двадцать построит нужное количество.

— В рамках действующей программы строительства оптово-розничных центров, которая является частью госпрограммы развития сельского хозяйства?

— У них три с половиной миллиарда рублей на этот год было выделено, но эти средства так и не распределились пока.

— Не так уж много.

— Это вообще ни о чем. Наша инвестпрограмма, включая строительство РЦ в регионах, 100 миллиардов рублей стоила.

— То есть идет борьба за перехват государственных инвестиций в инфраструктуру сбыта сельхозпродукции и оттеснение с этого рынка частных РЦ?

— Да, место на полке в супермаркете — это придуманная история. Мы уже, кстати, и так давно обнулили ретробонусы по продуктам местных поставщиков сроком годности до 25 дней. И аграрному лобби мы говорим, что готовы пойти на такой шаг для всей отечественной сельскохозяйственной продукции. К тому же их продукция продается не только через сети. В России 50 процентов товарооборота сейчас идет через несетевую торговлю. В основном битва идет за цепочку от поля до РЦ, эта история интересна. Это не конфликт между фермерами и торговыми сетями, не конфликт между малой торговой розницей и большой, это конфликт между оптовой торговлей и розничной.

— Теперь понятно, почему появилось мнение, что бенефициаром этого закона станут и импортеры: поскольку идет борьба за логистическую цепочку, а импортеры во времена засилья импорта ее создали под себя, то теперь, когда вся система меняется, в их естественных интересах оставить свой капитал при себе, тем более что можно будет подключиться к программе госинвестиций.

— Совершенно верно. Порты же никто не закрывал. Импортеры по-прежнему завозят продукцию в страну, у них уже отстроена цепочка до магазина, и они первые получают выгоду из поправок Яровой, сокращающих сроки оплаты товара на 20 процентов. Я где-то слышал, как дорого стало обеспечивать Камчатку продукцией из стран Юго-Восточной Азии. Может быть, именно отсутствием там федеральных сетей объясняется представление наших оппонентов об идеальном для их бизнеса мире? Все остальное, про своих крестьян и так далее, — это риторика.

Что было раньше? В той бизнес-модели, что существовала до сих пор, импортеры получали деньги за товар спустя 45 дней, их всех эта ситуация устраивала. Более того, они еще страховые премии выплачивали за сохранение себя в матрице магазина. Теперь они будут получать деньги раньше и ничего не перечислять в торговую сеть. То есть стоимость оборотного капитала для импортеров снизилась, причем заметно. Вопрос: если вы хотели поддержать отечественного производителя, зачем вы тогда принимаете общее решение? Сделайте тогда просто структуру решений более тонкой.

— Фактически вы говорите, что импортеры хотят на своих текущих уменьшенных потоках вернуть обратно маржинальность. Но речь не идет о том, что импортеры в будущем начнут выстраивать распределительные сети.

— Нет.

— Это будет какой-то третий игрок?

— Да. Тот самый посредник. Сергей Федорович Лисовский, лоббист нынешних поправок к закону, возглавляет Ассоциацию независимых оптово-распределительных центров Российской Федерации. В случае с третьим игроком сохраняется более сложная структура рынка. Это не плохо и не хорошо, но надо на уровне госуправления понимать, что вы делаете. Федеральная торговая сеть принимает решение о закупке в региональном дивизионе, одном на восемь субъектов федерации. Малый бизнес, который около этого центра находится, еще как-то может сообразить, как дойти до этого закупщика, а остальные семь регионов — возвращаясь к мысли про разорванное экономическое пространство — не смогут никуда ничего везти, и мы не сможем за ними приехать. Хотя привезем товар того же типа в этот регион.

— Получается, что собственное развитие сетей как операторов распределительных центров останавливается?

— Замедляется, скажем так.

— Вы же все это говорили?

— Говорили, а они говорят: «Вы справитесь».

— Кто справится?

— Торговля. Они считают, что нам этих пяти процентов хватит. А то мы слишком алчные.

— Нет, имеется в виду, что вы разложили точно так же: «Есть импортеры, есть оптовики, есть отечественные производители. Давайте все сделаем для отечественного производителя, а оптовиков, особенно работающих с импортом, поддерживать не будем».

— Проблема в том, что коридоры для некоторых импортеров открывают операторы экспорта зерна и рыбы — двух биржевых товаров.

— Коридоры — для кого?

— Для тоже крупных тоже частных структур. Это серьезные и уважаемые игроки, действующие в русле установок правительства уйти от преобладания нефти и газа в структуре экспорта. Правительство их в этом, наверное, правильно поддерживает. Но среди лиц, принимающих решения, нет тех, кто сказал бы: «Ребята, у нас еще есть такой крупный сегмент, называется розничная торговля». Причем этот сегмент интересен тем, что это один из немногих сегментов, где иностранные инвестиции присутствуют, как портфельно, так и на уровне стратегических инвесторов. Это не проговаривается. Наоборот, дискуссии этого месяца строились на том, что вот наши производители и иностранные сети: «Ашан» — французская компания, «Метро» — немецкая. Многие, типа нас, имеют внешних инвесторов и зарегистрированы в юрисдикции Нидерландов, и нам время от времени на это пеняют, что вы не российская компания, хотя «Пятерочкой» и называетесь. Никто, слава богу, «Магнит» ни в чем не упрекает.

— Кстати, как-то в этих дискуссиях голоса «Магнита» не слышен.

— Нет, его владелец Сергей Галицкий встречался вместе с бюро РСПП в Горках с премьер-министром в конце мая. Медведев после этой встречи дал поручение ФАС и Минпромторгу 5 июля внести корректировки в предложения по закону. Но поскольку Дума решила уйти на каникулы 24 июня, то поручение Медведева оказалось выполненным в сроки, выходящие за рамки законотворческого процесса.

— Вы же когда-то убедили правительство в том, что сети сдерживают рост цен. Это же сильный аргумент.

— Президент, выступая на прямой линии, сказал, что мы ввели санкции против европейских производителей продовольствия, поэтому выросли цены, давайте потерпим. Так что для власти тема сдерживания цен перестала быть приоритетной. И партии получили возможность отыграть сюжет про алчные сети в предвыборной кампании. Все очень просто. Но мы считаем, что это неправильно, поэтому стараемся вернуться к диалогу с правительством и даже пытались встретиться с президентом, прежде чем он подпишет закон. Для того чтобы просто объяснить, что есть кардинально другой способ решения проблем, поставленных президентом. Мы хотели предложить ноль процентов ретробонусов для местных поставщиков, а государство субсидировало бы им расходы на логистику и на маркетинг.

— То есть дать им дополнительно средств из бюджета?

— Это нормальная экономическая логика. Не нас ограничивать, а им дать. Они к нам придут, возьмут у нас за ноль рублей два квадратных метра прикассовой зоны, самой выигрышной для активизации продаж. Мы бы просто поделились трафиком.

К тому же мы были готовы поменять интерфейс наших РЦ. Сейчас он заточен под 12-тонники, а у местных производителей, понятно, нет 12-тонников. Но мы бы сделали специальные терминалы для малых машин. И еще предлагали сделать фасовку, упаковку, мойку всего, что фермер производит, у себя. Под это сейчас пытаются создавать индустриальные парки, как в Калужской области, где ровно это хотят сделать. Но вы разглядите инфраструктуру индустриальных парков в инфраструктуре оптово-распределительных центров торговых сетей и сэкономьте на этом. Не надо отдельно что-то строить. И если вы так любите продукцию малого и среднего предпринимателя в продовольствии, покупайте ее по муниципальному и областному госзаказу.

В чем беда регуляторов в Думе? Ну, отрегулировали они побольше маржи оптовикам. Но они не понимают, что сети нельзя навязать поставщика. Они могут считать, что улучшили некие типовые условия в контрактах, но они не сделали тем самым местного поставщика более привлекательным для торговой сети, чем до сих пор. И все попытки административным путем кого-то куда-то заводить все равно будут натыкаться на наше жесткое сопротивление, поскольку мы не можем в ущерб себе играть в эти политические игры про местных фермеров. Нам надо, чтобы у нас покупатель со своим средним чеком справлялся.

— Правительство отчасти было на вашей стороне?

— Оно как раз пыталось нащупать компромисс.

— Минпромторг?

— Да.

— А против кто был — Минсельсхоз?

— Нет, Минсельсхоз достаточно спокойно себя ведет.

— Кто же тогда?

— Проблема, на мой взгляд, в том, что решили депутатам дать возможность самим что-то разработать, чуть добавить жизни. Эксперимент оказался неудачным, поскольку услышать правительство депутатам было невыгодно.

— Что вы собираетесь дальше делать?

— Мы будем обращаться в Конституционный суд, поскольку запрет на профессию снижает привлекательность отрасли для менеджеров. Мы сейчас уже не можем найти директоров региональных супермаркетов. И ничто не мешает, с нашей точки зрения, действующим депутатам, которые пока еще свои полномочия сохраняют, вернуться к диалогу с правительством. Равно как и правительству ничто не мешает ввести свою правительственную версию поправок к этому закону и продлить переходный период для самых неподкованных участников рынка, у кого нет своих юридических служб, нет возможности нанимать юристов, чтобы эти все вопросы смены формы договора учесть, и так далее. А сделать это нужно за десять дней. Такой переходный период установил закон. А за десять дней станет понятно, что это будет одним из факторов для недовольства.

— Что именно станет понятно через десять дней переходного периода?

— Что в Калининграде цены выросли на 10 процентов, и это просто будет зафиксировано по итогам мониторинга цен в июле.

— Почему именно в Калининграде?

— Запретили комиссионный договор на сбыт продукции, который позволял экономить на НДС и, соответственно, поддерживать конкурентоспособные цены с торговлей в Польше и Прибалтике, куда калининградцы свободно ездят за покупками — по условиям приграничной зоны им визы не нужны.

— Если все же вам не удастся убедить снять ужесточения в законе и процесс пойдет по неблагоприятному сценарию, регулятор станет и дальше ограничивать вашу маржу — X5 станет неперспективной компанией?

— Нет, я думаю, что после этого с региональными сетями будет покончено. Ужесточением торговой наценки просто демотивируют малый и средний бизнес в регионах этим заниматься. Мы-то, как Галицкий говорит, утремся и дальше пойдем, потому что у нас масштаб too big to fall. А куда в регионах уйдет эта активность? Произойдет деградация, образ нового Черкизона так и стоит перед глазами. На месте некой структурированной сложной системы складывающихся долгосрочных отношений появится много-много продавцов корейской лапши, подешевле, с запахом мяса, и это будет, конечно, проблема.

И еще производители, по-моему, не поняли, что, поддерживая поправки к Закону о торговле, бумерангом получат колоссальное давление на свою маржу.

— Каким образом?

— Сейчас ужесточается контроль качества продовольствия: Роспотребнадзор провел соответствующий закон почти одновременно с Законом о торговле. Им придется согласовывать рецептуру всех своих продуктов, доказывая, как сейчас белорусы перед Батькой доказывают, что мы не только из польского сухого молока делаем наш замечательный белорусский продукт. Вводится ЕГАИС «Меркурий» — система контроля продукции животного происхождения. Одновременно надо менять контрольно-кассовую технику, потому что Минфин решил отслеживать НДС: на оптовых складах придется ставить сканеры, чтобы все накладные на говядину заводить в электронном виде в общую систему. Все это дополнительные издержки. Мы могли бы часть издержек взять на себя или помочь им снизить их, поскольку мы уже вложились в системы надзора за продукцией. Но закон вынуждает нас ужесточать условия по ценам. Закупочные цены точно пойдут вниз при стабилизации цен на полке для потребителя.

Поправки к Закону о государственном регулировании торговли

1. Премии, которые поставщик выплачивает торговой сети, не должны превышать 5% стоимости товара (до сих пор было 10%), но в эту сумму включается не только бонус за продвижение продукта, то есть за достижение определенных объемов его продаж в сети, но и оплата логистических, маркетинговых и рекламных услуг сетей поставщикам, которая в предыдущей редакции не ограничивалась. За нарушение этого запрета предусматриваются штрафы и даже дисквалификация менеджеров сети.

2. Сокращены отсрочки платежа: для продуктов со сроком годности менее 10 дней — до 8 дней (сейчас 10), со сроком годности 10–30 дней — до 25 дней (сейчас 30), со сроком годности более 30 дней — до 40 дней (сейчас 45).

3. Запрещены договоры комиссии, агентские и приравненные к ним договоры.

4. Переходный период для реализации поправок в текущей деятельности сетей — 10 дней со дня вступления закона в силу.
Яровая: Путин узнает о недобросовестных торгсетях
(10.05.2017 Marketopic.ru)
Автор закона о торговле, снижающего ретробонусы торговым сетям и сокращающего сроки оплаты поставленных товаров, депутат Госдумы Ирина Яровая в ходе тематического круглого стола пообещала перечислить названия нарушающих закон торговых сетей в докладе президенту.

После принятия закона, исключающего завышенную премию ритейлерам, последние решили компенсировать потери прибыли неадекватно завышенными штрафами в отношении поставщиков, заявила Яровая.

«Как и пять лет назад, когда вы обещали, что через добросовестные практики будете исполнять закон, вы тогда не выполнили обещание, - обратилась Яровая к представителям торговых сетей. - Но сейчас мы гораздо раньше начнем реагировать на это. И вот по всем новым веяниям, которые связаны с новыми видами поборов, мы уже в сентябре будем предлагать президенту дополнительные решения, которые сделают невозможным понуждение к скидкам и невозможными высокие штрафы».

«Мы сегодня не называли имена торговых сетей, которые предлагают такой, мягко говоря, недружелюбный стиль взаимодействия, но мы сделаем это только сегодня. В докладе президенту мы имена этих торговых сетей назовем, - заверила Яровая. - Поэтому ничего личного, никаких обид. Тот, кто исполняет закон, тот его исполняет. Кто хочет создать видимость и будет заниматься поборами, мы будем ставить вопрос, в том числе, и в плоскости ответственности самих торговых сетей».

Яровая сообщила, передает RNS, что будет предлагать установить постоянный мониторинг за исполнением закона со стороны ФАС.

По информации начальника управления контроля социальной сферы и торговли ФАС Тимофея Нижегородцева, несоразмерные штрафы не являются распространенной практикой. «Были определенные лозунги, когда некоторые участники рынка хотели компенсировать это (снижение вознаграждения ритейлерам. - RNS) штрафными санкциями неадекватными, несоразмерными, но пока мы не видим подтверждения, что это вошло в какую-то практику, - сказал Нижегородцев. - Мы исходим из того, что в судах такая практика будет пересматриваться, потому что санкции должны соответствовать тяжести проступка и не быть формой заработка».

«Я думаю, до того как отреагирует судебная система, отреагирует законодатель. Потому что то, что мы видим - увеличение штрафов как новая попытка понуждения. Конечно, мы это объективно оцениваем, - заявила, в свою очередь, Яровая. - Равно, как мы и полагаем, что увлечение скидками - это то же самое. Потому что если говорить о том, что производители будут предлагать добровольно идти на скидки, это тоже новая форма понуждения».

По итогам круглого стола Яровая, отвечая на соответствующий вопрос, отметила, что сейчас говорить о доработке закона, в том числе в части ужесточения ответственности ритейлеров, преждевременно. Выводы будут сделаны в конце месяца в ходе межрегионального форума, когда мониторинговые группы «Единой России» представят свои данные, заключила Яровая.

Разработанные главой думского комитета по безопасности и противодействию коррупции Ириной Яровой и группой депутатов поправки в закон «О торговле» предусматривают снижение максимального уровня ретробонусов (вознаграждений) ритейлерам от поставщиков с 10 до 5% и сокращение сроков оплаты поставленных товаров. Начиная с 15 июля этого года требованиям закона должны соответствовать все вновь заключаемые договоры, с января будущего года - уже все, в том числе ранее заключенные договоры.
Мантуров: новый закон о торговле не повлияет на оборот ритейлеров
(11.07.2016 Rambler News Service (rns.online)
Министр промышленности и торговли РФ Денис Мантуров считает, что новый закон о торговле не изменит систему торговли с точки зрения ее объемов. Об этом он заявил журналистам в кулуарах выставки «Иннопром-2016» в Екатеринбурге.

«Глобально это (новый закон о торговле. - RNS) не изменит никаким образом систему торговли с точки зрения ее объема. Но точно не станет меньше. Поскольку не этот фактор влияет на рост торговли в стране», - ответил он на вопрос, как скажется новый закон о торговле на оборотах ритейлеров.

По его словам, «в данном случае главный драйвер торговли - это платежеспособный спрос населения».

«С точки зрения требований подходов, которые заложены сейчас в поправках закона о торговле, - да, они стали более жесткими по отношению к ритейлу, но, во-первых, нужно было к этому готовиться, во-вторых, мы всячески старались найти максимальный компромисс между ритейлом, депутатским корпусом, но в какой-то момент производители компаний торговых сетей поменяли свои позиции, о которых мы помогли договориться в качестве компромисса. Но на этом жизнь не останавливается, и будем жить в этой конструкции, которая сейчас сформирована, продолжать оказывать ритейлу поддержку в части продолжения нахождения правил игры, но при этом им нужно будет адаптироваться жить в новых условиях», - сказал министр.

По его словам, прогноз по обороту не меняется. «Это нет», - сказал он.

4 июля президент России Владимир Путин подписал закон, в том числе предусматривающий снижение максимального размера ретробонусов ритейлерам до 5% и сокращающий сроки оплаты ритейлерами поставленных товаров. Закон вступает в силу через 10 дней после его опубликования.
Бабаев: «Дайте возможность поработать закону!»
(18.05.2017 FoodNewsweek.ru)
Перманентная корректировка российского законодательства в сфере торговли создает некомфортные условия для бизнеса. Компаниям каждый раз приходится проводить огромный объем бумажной работы, подстраиваясь по меняющиеся правила игры, что недопустимо. Об этом в интервью «Ведомостям» заявил основатель и председатель совета директоров ГК «Дамате» и «Русмолко» Наум Бабаев.

Фото: Наум Бабаев / РИА Новости

«Нас любой закон устраивает. Дайте уже возможность работать этим законам, дайте год или два посмотреть, как это работает», - сказал бизнесмен, отвечая на вопрос газеты, устраивает ли его закон о торговле.

По словам Бабаева, компании не устраивает постоянные изменения закона о торговле. «Что нас категорически не устраивает, так это постоянные изменения: инициативы запретить работать сетям сначала ночью, потом днем, потом в обед», - отметил предприниматель.

«Невозможно же каждый год все постоянно менять. У меня уже пять человек работает только в одном подразделении, которое целенаправленно занимается сбором всяких документов. Иногда думаю, что мы не индейку выращиваем, а бумажки ящиками возим», - констатировал он.

Еще одной спорной инициативой является ограничение торговой наценки. Директор по развитию Ассоциации производителей и поставщиков продовольственных товаров «Руспродсоюз» Дмитрий Востриков признался, что его настораживает подход. «Необходимо понимать, что тогда бизнес перестанет быть бизнесом. Достаточно вспомнить начальную редакцию поправок к закону о торговле, в которой стояло ограничение 50 процентов рентабельности на всю товаропроизводящую и товаропроводящую цепочки», - сказал он изданию Milknews .

Это предполагало ограничение доходности сырья от «поля до прилавка», которое в разных регионах имеет разную себестоимость, не говоря о цене. В понимании Вострикова, речь идет о возврате в «социалистическую систему распределения с использованием государственного планирования.

О необходимости ограничить работу крупных сетевых магазинов в ночное время в конце марта 2017 года заявил первый заместитель председателя комитета Совета Федерации по аграрно-продовольственной политике Сергей Лисовский. По его мнению, гипермаркеты не должны работать круглосуточно и по воскресеньям, поскольку это приводит к «монопольному засилью» федеральных торговых сетей в крупных городах.

Против выступило и правительство. «Если людям удобно, чтобы магазин был открыт круглосуточно, - лучше, чтобы он был открыт круглосуточно. Регулировать, мне кажется, это не надо», - подчеркнул вице-премьер Аркадий Дворкович.
Потребители и ритейл в РФ не хотят частых изменений правил игры
(19.05.2017 АЭИ ПРАЙМ (1prime.ru)
Систематическое появление в медийном пространстве предложений о том, какие еще ограничения стоит ввести для российских торговых сетей, чтобы поддержать производителей и защитить интересы покупателей, взволновало самих потребителей - два их объединения решили предупредить правительство о негативных последствиях реализации таких мер.

Свои опасения в отношении постоянных изменений правил игры на рынке высказывает и ритейл, а производители и вовсе предлагают ввести мораторий на изменения закона о торговле.

На прошлой неделе Союз потребителей РФ (СПРФ, объединяет более ста региональных, городских и районных общественных объединений) направил письмо на имя премьер-министра РФ Дмитрия Медведева, в котором выразил обеспокоенность недавними предложениями по ограничению условий работы торговых сетей.

Речь идет о предложении ограничить время работы крупных магазинов (с этой инициативой выступил сенатор Сергей Лисовский), а также об идее ограничить наценку торговых сетей к ценам на продукты (ее выдвинула одна из потребительских организаций, Национальный союз защиты прав потребителей).

"Союз потребителей Российской Федерации считает эти предложения противоречащими интересам потребителей, которые своим рублем голосуют за торговые сети, отдавая предпочтение их ценам, предсказуемости качества, удобству совершения покупок в одном месте, широкому ассортименту одноименных товаров", - говорится в письме, которое имеется в распоряжении РИА Новости.

В документе отмечается, что ограничение времени работы магазинов может повлечь за собой возникновение дополнительных расходов для значительной части покупателей, тогда как у производителей и поставщиков снизятся объемы "наиболее эффективного сбыта". Выигрыш же от такой меры получит не малый и средний бизнес (предложение объяснялось необходимостью его поддержки), а его основные поставщики - оптовики.

НАЗАД В СССР

Идея же об ограничении торговой надбавки (что, как указывает союз, не допускается в действующем законодательстве) "напоминает о практике позднего советского периода, когда государство дотировало из средств бюджета цены на мясо, что отвечало интересам более обеспеченных слоев, больше его потреблявших, в ущерб тем, чьи доходы позволяли покупать его в минимальных количествах".

Ограничение надбавок, считают в СПРФ, приведет к росту цен на товары массового спроса, а торговые сети окажутся не заинтересованными в сдерживании цен поставщиков. Союз указывает, что торговые сети "привлекают покупателей относительно низкими ценами на продукты самого массового спроса, устанавливая на них минимальные торговые надбавки, вплоть до нулевой, а недополученную прибыль от их реализации компенсируют повышенными надбавками на товары более ограниченного спроса".

Председатель СПРФ Петр Шелищ подтвердил РИА Новости отправку письма. "Я сторонник того, чтобы законы меняли пореже. Мы не готовы к постоянным изменениям. Потребителю не может быть хорошо, когда плохо производителю", - пояснил он.

Схожую позицию занимает и Международная конфедерация обществ потребителей (КонфОП, объединяет 42 общественные организации потребителей из России и ряда стран постсоветского пространства). В своем письме к премьер-министру организация также сетует на рост количества "публичных выступлений с призывами к введению государственного регулирования торговых надбавок (наценок) на продовольственные товары".

КонфОП подчеркивает, что такие инициативы нуждаются в предварительном анализе и обсуждении их последствий. Среди таких последствий организация называет "взрывной рост экономической интеграции торговых сетей и крупных производителей продовольствия, вытеснение с рынка независимых производителей, снижение конкуренции и следующий за этим рост цен на продовольствие для потребителей".

В связи с этим объединение просит правительство "не допустить принятия таких решений, которые нанесут вред экономическим интересам потребителей в результате очередного передела взаимоотношений между производителями и торговлей на уровне законодательства". Председатель правления КонфОП Дмитрий Янин также подтверждает отправку письма.

СПРОС РОЖДАЕТ ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Опасения союзов потребителей разделяет и ритейл. Председатель президиума Ассоциации компаний розничной торговли (АКОРТ, объединяет крупнейшие российские торговые сети) Илья Ломакин-Румянцев отметил, что АКОРТ "с опаской относится к постоянному изменению условий функционирования потребительского рынка и различным инициативам в этом направлении".

"Потребительский рынок сегодня - это огромный организм с миллионами работников, сотнями тысяч договоров, терабайтами информации, обслуживающий жизненные потребности всех жителей страны. Изменения его функционирования должны тщательнейшим образом просчитываться, должны учитываться последствия и для развития производства, и для населения", - сказал он РИА Новости.

"Выражу надежду, что и производители, и торговля всех форматов, и представители потребителей поддержат эту позицию. Изменения будут всегда, важно, чтобы не было как в известной горькой шутке: изменения к лучшему наступали так часто, что не успевали прижиться", - указывает Ломакин-Румянцев.

В свою очередь председатель комитета Торгово-промышленной палаты (ТПП) РФ Александр Борисов называет идеи о новых ограничениях для ритейла непродуманными. "Можно напридумывать еще десяток подобных ограничений, которые будут мешать развитию сетевого ритейла, который у нас в России по сравнению с развитыми странами в экономическом отношении катастрофически недоразвит", - подчеркивает он.

Глава комитета напоминает - если сетевые магазины работают в то или иное время, предлагая те или иные продукты, значит, у них есть свои потребители. "Легче всего найти виновного во всех грехах среди тех, кто на переднем крае сталкивается с потребителем. Хотя сам потребитель голосует рублем и ногами в пользу сетевого формата", - считает Борисов.

МОРАТОРИЙ НА ИЗМЕНЕНИЯ

Представители другой стороны, производителей, а также Исполнительный директор Ассоциации производителей и поставщиков продовольственных товаров "Руспродсоюз" Дмитрий Востриков указывает, что любые запреты и ограничения влияют на рынок хуже, чем соблюдение принципов саморегулирования и свободного развития на основе добросовестного поведения сторон.

"Чтобы избежать различных негативных последствий как для ритейла, производителей, так и для потребителя, игрокам рынка необходимо учиться существовать в добросовестной среде, уважать и учитывать интересы друг друга", - призывает он. А председатель правления Национального союза производителей молока ("Союзмолоко") Андрей Даниленко указывает, что любое изменение регулирования является затратным.

Он приводит пример принятых в прошлом году поправок в закон о торговле. "Поправки привели к большому количеству переоформлений условий контрактов. В конечном счете это вылилось в дополнительные затраты, и пока мы не видим, чтобы кто-то получил от этого какую-нибудь выгоду", - считает собеседник агентства.

При этом Даниленко предлагает и вовсе на время оставить попытки внесения изменений в закон о регулировании торговой деятельности. "С моей точки зрения, нужен мораторий на какие-либо поправки в закон о торговле, чтобы дать предпринимателям спокойно работать. Нет ничего хуже постоянных изменений правил игры. Это дополнительное бумаготворчество, бюрократия, издержки на юристов", - говорит он.

"Я бы с этим согласился", - отвечает председатель СПРФ Шелищ. С идеей оставить на некоторое время попытки изменения законодательства о торговле согласен и Востриков из "Руспродсоюза". "Мы считаем это решение целесообразным", - сказал исполнительный директор. Он напомнил, что в России с 2012 года действует Кодекс добросовестных практик (КДП).

Этот инструмент саморегулирования, который формирует правила поведения поставщиков и сетей и призван решить все конфликтные вопросы в досудебном порядке. "На наш взгляд, логичнее добиться добровольного исполнения норм КДП всеми игроками рынка, чем регулярно вводить новые законодательные нормы регулирования и держать рынок в постоянном напряжении", - заключает Востриков.
Как повлияют поправки в законе «О торговле» на малый бизнес
(29.05.2017 www.business.ru)
Поправки в закон о торговле в 2016 году О том, что необходимо изменить закон о торговле разговоры идут практически с того дня, как этот закон был принят и вступил в силу (закон 381 ФЗ от 2009 года). В нем среди прочих моментов, которые касаются регулирования торговой деятельности, основных правил торговли, есть очень важные нюансы, которые определяют взаимоотношения между поставщиками, производителями продукции и теми, кто продает, магазинами и, главным образом, торговыми сетями. Эти нюанс прописаны в статье 9 закона. Некоторые специалисты, говоря о необходимости изменения закона, утверждают, что он составлен таким образом, что отражает интересы торговых сетей, ритейла. В частности, законом установлено, что торговые предприятия, магазины, сети могут устанавливать для производителей и поставщиков дополнительные сборы (которые надо платить сетям) за то, что они, магазины, закупают продукцию для последующей продажи у этого поставщика. То есть, другими словами, если производитель хочет, чтобы его продукция продавалась в конкретной торговой сети, например, в крупной федеральной, которая хорошо представлена, должен за это заплатить. Это так называемая «плата за вход» в магазин, плата за то, чтобы ваш товар появился на прилавках данного магазина. В законе написано, что эта «плата за вход» не может превышать 10% от общей стоимости поставляемого в магазин товара, продукции, от суммы договора поставки. Поправки в закон 381 ФЗ касаются, прежде всего, размера этого и аналогичных видов дополнительных расходов, которые несет производитель и поставщик, чтобы быть представленным на прилавках торговых предприятий и дойти в конченом итоге до потребителя, покупателя. Изменения в закон, которые уже прошли первое чтение в ГД РФ, касаются нескольких ключевых моментов закона, которые определяют взаимоотношения между поставщиками, производителями и торговыми предприятиями, сетями. Читайте также: Как открыть сой магазин: совет и рекомендации «Плата за вход» В законе сказано, что договором поставки это вознаграждение, которое поставщик (производитель) платит торговой сети за то, что та закупает товар в определенном объеме именно у него, может быть предусмотрено. То есть, по закону эта плата не обязательна. В действительности, конечно, плата есть практически всегда: размер ее может отличаться от того, что это за торговая сеть, насколько она крупная и как широко представлена. Размер платы также может зависеть и зависит от популярности товара: если он пользуется спросом, особенно повышенным, то «плата за вход» (еще ее называют «платой за объем выборки», то есть, плата за определенный объем закупок) может быть ниже. И наоборот, если речь идет о не особо популярном товаре, то вознаграждение магазину за то, что он закажет у вас поставку и даст вам место на прилавке, может быть максимальной. Сегодня в законе указано, что эта плата не может быть больше, чем 10% от общей суммы договора поставки. Первоначальная поправка, подготовленная депутатами, которая прошла первое чтение, снизила максимальный размер вознаграждения до 3% от суммы договора. Какие форматы магазинов востребованы в кризис? После того, как закон (любой) проходит первое чтение в Госдуме, его отправляют на согласование, в том числе, это касается поправок, в разные ведомства, которые являются специалистами в рассматриваемом вопросе. Поправки в закон о торговле в 2016 году после принятия в первом чтении были рассмотрены в Правительстве РФ, которое предложило свой вариант: ограничить максимальный размер «платы за вход» 5¬ю процентами. В правительстве это значение называют компромиссным, которое должно устроить всех: и ритейл, и производителей. То есть, во втором чтении будет решаться, каким размером эта плата будет ограничена – 3% или 5%. Читайте также: Как дополнительный сервис может привлечь покупателей в магазин Услуги магазина по промо товара Магазин, сеть может своими силами и средствами рекламировать, продвигать товар, который он закупает у того или иного производителя, поставщика. Например, развешивая соответствующие листовки, указатели в торговом зале или размещая товар в проходимых местах магазина. Эти услуги по рекламе и промо по закону магазин может оказывать, если стороны договора поставки об этом договорятся. При этом заключается отдельный договор на оказание этих услуг. В действительности сейчас, в 2016 году, как и ранее, часто бывало и бывает так, что магазин, закупая у вас товар, не только запросит «плату за вход» в размере до 10% от сумм поставки, но и может сказать: я у вас закуплю товар, но при условии, что мы заключим еще договор на промо и рекламу. При этом сумма такого договора законом никак не ограничена, об этом там ни слова, соответственно, она может быть хоть сколько крупной. А вы, если хотите быть представлены в этом магазине, должны будете эту сумму заплатить. Как зарегистрировать товарный знак самостоятельно в 2016 году Поправки в действующий закон ограничивают и эти дополнительные затрат на рекламу и промо. Причем, согласно поправкам, затраты производителя в виде «плат за вход» и в виде услуг по рекламе и промо не будут разделены, как сейчас: общая сумма и за то, и за второе не должны превысить от 3% (предложение депутатов) до 5% (предложение Правительства) от суммы договора поставки. База для расчета В законе сейчас в 2016 году не указано, от какой суммы договора поставки рассчитывается «плата за вход» и плата за рекламу и промо: так написано просто, что от суммы. Поправки это дело конкретизируют: расчет должен вестись от суммы без НДС. Соответственно, те поставщики и производители, которые облагаются НДС в денежном выражении будут платить меньше. Читайте также: Подакцизные товары в 2016 году Рассрочка: бесплатный кредит Сейчас в 2016 году магазин имеет возможность оплатить производителю поставку не сразу, а с большой рассрочкой платежа, которая зависит от сроков годности продукции: 1. При сроке годности до 10 дней рассрочка равна 10 календарных дней. 2. От 10 до 30 дней рассрочка – 30 календарных дней. 3. Больше 30 дней рассрочка равна 45 календарных дней. Во всех трех случаях рассрочка считается со дня приемки товара. Суть рассрочки – это бесплатный кредит, который поставщик, производитель предоставляет торговой сети. Причем, срок этого кредита по действующему закону в 2016 году довольно значительный. Если поправки будут принят и вступят в силу, сроки изменяться: 1. 5¬8 календарных дней. 2. 20¬25 календарных дней. 3. 35¬40 календарных дней. 1, 2 и 3 – это сроки хранения, соответственно, до 10 дней, от 10 до 30 и свыше 30 дней. Может показаться, что поправки в этой части незначительны, всего на несколько дней. Но в действительности, в масштабах всего рынка ритейла, да и для отдельных торговых сетей, для отдельных производителей, даже снижение срока бесплатного кредитования выльется в значительные суммы денег, которые одна сторона сэкономит, а другая, соответственно, не получит. Читайте также: Продажа алкогольной продукции в 2016 году Дата начала рассрочки Еще один важный момент закона о розничной торговле. Дело в том, что по закону сейчас отсрочка считается с момента поставки. Точнее, оплатить поставку нужно после того, как в магазин будут представлены все документы, которые касаются поставляемого продукта. Это могут быть помимо накладных и акта приема¬ передачи, счет¬фактура, который могут выписать не сразу, а с опозданием на несколько дней. Это может быть, к примеру, копия лицензии фирмы поставщика, которую сразу не привезли, а привезли после выходных (прибавляются еще два дня бесплатного кредитования). Это может быть сертификат соответствия, который также привезли позже. И оплачивать поставку нужно (можно) после того, как привезут все без исключения документ по этой поставке. Соответственно, указанная выше длительность рассрочки, точнее, срок бесплатного кредитования, может быть увеличен еще на несколько дней. Как увеличить проходимость магазина Поправки же в закон о розничной торговле говорят, что моментом, с которого отсчитывается рассрочка платежа (бесплатного кредита) теперь будет момент фактической поставки. Как только поставили продукцию и подписали акт приема¬передачи, с этого дня пойдет отсчет. Даже если некоторые документ довезли позднее на несколько дней. Акции со снижением цен могут отменить Некоторые торговые сети устраивают в своих магазинах промо акции, когда разные товары продаются по ценам ниже закупочных, то есть, по демпинговым ценам. Причин для таких промо мероприятий может быть несколько: близится окончание срока хранения товаров и продуктов, нужно срочно распродать неликвидный товар, продвинуть новый товар и т.д. Более мелкие торговые сети, представители розничной торговли, особенно в регионах, считают, что крупные игроки ритейла, например, федеральные сети, используют такие акции для того, чтоб  ликвидировать конкурентов при входе на новый рынок. Якобы входя на новый рынок того или иного региона, сеть снижает цены на ходовые товары до уровня ниже себестоимости (ниже цены закупки). Конкурент – региональные торговые предприятия, более мелкие игроки – имеют от этого проблемы и потери, а крупные сети свои потери компенсируют за счет объемов продаж и за счет продаж в других нишах. Читайте также: Открытие продуктового магазина: инвестиции, рентабельность, окупаемость Представители регионального ритейла, розничной торговли жалуются: мол, это методы нечестной конкуренции. Представители же Правительства говорят, что регулировать именно этот аспект нет необходимости: собственнику товара никто не может запретить делать с ним все, что угодно, в частности, продавать ниже себестоимости. Если же действительно на рынке есть какие¬то трудности, то они должны решаться рыночными методами, в том числе, путем саморегулирования. Если речь идет о реальных нарушениях действующего законодательства, то привлекать к решению проблем необходимо Федеральную антимонопольную службу и ее управления в регионах. Представители малого бизнеса надеются, что поправки в закон о розничной торговле, о которых говорилось выше, снижающие их дополнительные расходы, положительно скажутся в целом на состоянии дел в малом бизнесе. Потому что многие специалисты и эксперты в области ритейла склонны считать, что действующая редакция закона во многом препятствует тому, что продукция малого бизнеса, микро бизнеса оказалась на прилавках крупных сетей. Даже несмотря на то, что эта продукция вполне конкурентная по сравнению с продукцией крупных производителей. Поэтому многие представители малого и микро бизнеса ждут указанных изменений в закон. Читайте также: Как сделать SWOT¬анализ для розничного магазина Производители останутся в убытке Марина Петрова, генеральный директор Petrova Five Consulting, эксперт молочного рынка: – Я считаю, что если поправки будут приняты в том виде, в котором они обсуждаются сегодня – это может привести к тому, что сети будут требовать от поставщиков скидок или компенсации потерянных вследствие введения новой версии закона «О торговле» доходов. Одобренное Государственной Думой снижение максимального размера бонусов с 10 до 3% приведет лишь излишнему давлению на сети, массовому пересмотру отношений между сетями и поставщиками, и, в конечном счете, появлению этих сборов под другими названиями. Для нормального функционирования ритейлу нужна минимальная маржинальность, и если ему законодательно запретят брать бонусы, сети найдут другие варианты ее получения. Еще одним бонусом для ритейлеров в этом законе является возможность расторгнуть договор в одностороннем порядке, что компенсирует им сократившиеся нормы прибыли и дает дополнительные инструменты давления на производителя. Единственным положительным нововведением для производителей будет сокращение сроков оплаты продукции в зависимости от срока годности продукции. Так, оплата товаров со сроком годности до 10 дней должна будет происходить не позднее чем через 5 рабочих дней после фактического получения (раньше на это отводилось 10 дней); для продуктов со сроком годности от 10 до 30 дней оплата происходила в течение 30 рабочих дней, теперь срок сократится до 20  рабочих дней; за товары со сроком годности более 30 дней оплата будет приходить в течение 35 рабочих дней вместо 45 дней. Введение этой части поправок к закону «О торговле» положительно скажется на бизнесе производителей, так как позволит им сократить срок оборачиваемости денежных средств. Ольга Косец, президент МОО поддержки и защиты малого и среднего бизнеса «Деловые люди»: – Вот уже почти год не умолкают баталии по поводу поправок к закону о торговле, предложенных Ириной Яровой. Обратите внимание на тот факт, что обычно поправки Ирины Анатольевны принимаются чуть ли не в трех чтениях за один присест. Но не в этот раз. АКОРТ – мощный лоббист, он применяет все известные способы защиты своих интересов. Хочу напомнить представителям малого бизнеса, особенно занятым в сфере нестационарной торговли, кто и что послужило отправной точкой разорения многочисленных компаний. Сети массово стали поглощать потребительский рынок еще в начале 2000¬х. Малому бизнесу одновременно внушали, что это и есть цивилизованная торговля. Еще 3¬4 года назад мы умоляли обязать сети выделять 20¬30% полок для местных товаропроизводителей. В связи с санкциями и эмбарго ситуация немного изменилась в пользу поставщиков, но требовать полки бессмысленно. Для уравновешивания отношений в полном объеме и выстраивания партнерских связей необходимо снизить премии для сетей и установить жесткий контроль над договорными отношениями. Неудивительно, что самый пикантный вопрос – размер ретробонуса, который предложено было снизить с 10 до 3 процентов, вызвал столь бурную дискуссию. Сетевики вбрасывают информацию о том, что пострадают все звенья товарооборота, в том числе и потребители. В прессе стали появляться статьи-страшилки, в которых несчастные ритейлеры выполняют функцию кормильцев родины, создают логистические цепочки и обеспечивают производителей всем необходимым для реализации товаров. Поставщики без сетей вымрут как мамонты. Виноваты депутаты, потому что решили проконтролировать многомиллиардные заработки сетей. Судя по тому, что правительство предложило увеличить ретробонус с 3 до 5% и не включать в него логистику, сетевики продолжат выламывать руки поставщикам. Это торговая война никак не вписывается в рамки Кодекса добросовестных практик взаимоотношений между торговыми сетями и поставщиками потребительских товаров. Очевидно, что Кодекс только декларируется, а на деле не выполняется представителями ритейла, именно поэтому их якобы партнерские отношения требуют контроля со стороны законодателей. Послабление в виде вывода из¬под контроля логистики – уловка, которая позволит по¬прежнему оказывать давление со стороны сетевиков на производителей товаров. Закон «О торговле» негативно повлияет на ритейлеров Алина Тухватуллина, юрист «Конструктор документов FreshDoc.ru»: – Правовые отношения между поставщиками продовольствия и торговыми сетями регулируются гражданским законодательством о поставках и специальным законодательством о торговле. Существуют единые требования к организации и ведению торговли, призванные сдерживать недобросовестные прорывы при ведении торгового бизнеса. В ст. 9 закона «О торговле» (ФЗ № 381) установлен максимальный размер вознаграждения для торговой сети за приобретение ею определенного количества товаров у поставщика (10%), максимальные сроки оплаты поставки (10, 29.05.2017 Как повлияют поправки в законе «О торговле» на малый бизнес https://www.business.ru/article/article/print?id=700 7/7 30 и 45 дней в зависимости от срока годности), запрет обусловливать заключение договора поставки условием о продвижении товара и т.д. Обсуждаемые ныне поправки в закон «О торговле» направлены на еще большее ужесточение требований к торговым сетям. Это сокращение сроков оплаты, снижение вознаграждения ритейлеру, ограничение транспортных и рекламных услуг и многое другое. Разумеется, более жесткие требования не понравятся дистрибьюторам. Их логика понятна: рынок – это в большей степени самонастраивающийся механизм, и его участники способны сами договориться. Многих участников рынка договоры по новым правилам не будут устраивать. Поэтому ко второму чтению в проекте поправок к закону «О торговле» появилась норма о возможности расторгнуть договор в одностороннем порядке в случае существенных экономических потерь. Если договор не расторгнут, то должен быть приведен в соответствие с новым правилами в течение трех месяцев после вступления поправок в силу. После этой даты противоречащие новой версии Закона «О торговле» положения договоров поставки просто будут признаны ничтожными (абсолютно недействительными). Цель нововведений – усовершенствовать взаимоотношения участников торгового бизнеса и добиться снижения цен на продовольствие в магазинах. Среди возможных неприятных последствий поправок – поиск ритейлерами обходных путей получения скидки и создания условий для «входа на полку», трудности поставщиков с логистикой и доставкой товара..
Ритейл готовится менять ассортимент после изменения закона о торговле
(26.06.2016 Ведомости
Статья опубликована в № 4103 от 27.06.2016 под заголовком: Новая торговая реальность)
Госдума приняла во втором и третьем чтениях поправки в закон о торговле, изменяющие схемы работы торговых сетей и ихпоставщиков. Первое чтение документа, внесенного депутатами во главе с Ириной Яровой и сенаторами, состоялось еще в мае 2015 г., после чего дискуссия между участниками рынка и чиновниками растянулась более чем на год.

Как принимали Правительственные поправки и первоначальная версия поправок ко второму чтению предполагали более мягкие по сравнению с первоначальным вариантом изменения. Так, размер вознаграждения ритейла от поставщиков предлагалось ограничить 5% цены поставленного товара, а не 3% (сейчас – 10%), услуги по логистике не включать в его расчет, зато учитывать размер акциза для подакцизной продукции – отмены этого добивались производители крепкого алкоголя. Но за несколько часов до второго и третьего чтения в Госдуме комитет по экономполитике изменил формулировки. В итоге депутаты одобрили расчет 5%­ного вознаграждения с учетом логистики, но без акциза. Также, если поправки одобрит Совет Федерации и подпишет президент, будет запрещено использовать договор комиссии при поставках товаров, а сроки расчетов сетей и их поставщиков ускорятся, например, до восьми дней по товарам со сроком годности меньше 10 дней.

Председатель комитета по экономполитике Анатолий Аксаков пояснил пятничные изменения законопроекта решением большинства членов комитета. «Было предложено вернуться к варианту текста первого чтения, кроме величины бонусов [от поставщиков ритейлу], все остальное совпадает с первым чтением», – сказал он «Ведомостям». На вопрос, отреагировал ли как­то аппарат правительства на игнорирование своих поправок, Аксаков ответил: «По процедуре правительство предлагает свои варианты, и есть варианты депутатов. Мы отправляем их в главное правовое управление, и оно согласилось с вариантом, предложенным депутатами».

А вот бизнес такое резкое изменение правил игры удивило. На Петербургском экономическом форуме президенту России Владимиру Путину во время его встречи с крупным международным бизнесом гендиректор германской Metro Group Олаф Кох задал вопрос о законе, рассказали два участника той встречи. Ответ, по их словам, был дан вежливый и в благожелательном тоне: «Не волнуйтесь – мы примем правильные и сбалансированные решения». Представитель Metro Group подтвердил: после встречи с Путиным у компании сложилось понимание, что решения по закону о торговле будут сбалансированы. Пресс­секретарь президента Дмитрий Песков не смог оперативно предоставить комментарий.

Пиррово вознаграждение 

Сокращение сроков оплаты за поставленный товар – безусловный плюс для производителей, оно уменьшит потребность предприятий в оборотных деньгах, радуется Дмитрий Востриков, директор по развитию ассоциации производителей и поставщиков продтоваров «Руспродсоюз». От ограничения вознаграждения сети 5% «выиграют производители качественных и востребованных покупателем товаров», уверен он: ритейлеры станут тщательнее составлять «наиболее продаваемый ассортимент, который дает максимальную валовую торговую наценку, а не рекламные или прочие выплаты».

Ритейлеры действительно собираются тщательнее подойти к выбору ассортимента. «Если поставщики не снизят цены, будем искать другие варианты поставок аналогичного товара», – заявил «Ведомостям» топ­менеджер одного из федеральных ритейлеров. У торговой сети есть два варианта, объясняет он: обеспечивать приемлемую для покупателя цену за свой счет или поднимать цены.

Если раньше поставщики продуктов могли договариваться с сетью, используя бэк­маржу (выплаты от скидок, премий и бонусов. – «Ведомости») как инструмент конкуренции, то сейчас они лишатся такой возможности, добавляет председатель президиума Ассоциации компаний розничной торговли Илья Ломакин­Румянцев. Поэтому, как только поставщики перейдут на фронт­маржу, сети начнут требовать одинаковых условий для всех, а размер поставок у всех сетей разный, продолжает он. Проблема, по мнению Ломакина­Румянцева, коснется многих, кроме поставщиков с большими рекламными бюджетами, например, производителей мяса и алкоголя, инвестировавших в собственные маркетинг и логистику.

Кроме того, есть требование ФАС выражать стоимость услуг ритейла поставщику не в процентах, а в рублях и для всех поставщиков одинаковой услуги она должна быть едина. «Непонятно, как разрешать противоречие, не нарушая требований регуляторов: сложно точно посчитать объем услуг по продвижению как процент товарооборота, чтобы он одновременно не превышал 5% закупки от совершенно разных поставщиков», – рассуждает сотрудник другого федерального ритейлера.

Положение крупнейших компаний выгоднее: у них лучше управление затратами и издержками, они, возможно, смогут найти варианты частичной компенсации новых ограничений за счет большей закупочной силы (способность договариваться о выгодных ценах за счет больших объемов закупок. – «Ведомости»), отмечает старший аналитик Райффайзенбанка Наталья Колупаева. Но даже крупные ритейлеры давно оптимизируют операционные издержки, напоминает она, т. е. быстро и существенно сократить их может быть крайне сложной задачей.

Сроки поджимают

Совет Федерации рассмотрит проект поправок на текущей неделе, ожидает Ломакин­Румянцев, если документ будет одобрен и его подпишет президент, то не позднее 10 июля закон опубликуют, значит, с 20 июля он вступит в силу. Как следует из поправок, новые договоры должны заключаться с момента вступления закона в силу, говорит Алексей Поповичев, исполнительный директор «Русбренда» (объединяет в том числе Unilever, Coca­Cola, PepsiCo, Danone, Mars и др.). По его словам, членов содружества «беспокоит очень короткий переходный период» – у крупных компаний с сетями тысячи договоров. Для переоформления договоров с действующими поставщиками у торговых сетей есть полгода – срок небольшой, но в него можно уложиться, оптимистично настроен Востриков.

Представители «Магнита», «Ашана», «Ленты», «О’кей», «Дикси» отказались от комментариев; в X5 по существу на запрос не ответили.
Ретейлеры предупредили о перебоях с продуктами из-за поправок Госдумы

 (24.06.2016 РБК)
Ретейлеры увидели угрозу перебоев в поставке продуктов из-за поправок в закон «О торговле», согласованных Думой. Участники рынка полагают, что не успеют подготовить необходимые изменения к вступлению поправок в силу.
Госдума приняла поправки в закон «О торговле» во втором и третьем чтениях. В третьем, окончательном, чтении закон поддержали 411 депутатов, двое проголосовали против. Соавтор закона, депутат Ирина Яровая заверила коллег, что закон — это «историческое решение», которое «можно будет отнести в копилку хороших и полезных решений» уходящего созыва Госдумы. Наиболее неожиданным стало предложение депутатов ускорить сроки вступления в силу новых поправок до 10 дней после их публикации, сообщил корреспондент РБК в Госдуме. Соответствующую поправку одобрил профильный комитет по экономической политике и инновационному развитию и предпринимательству в пятницу утром. Ранее предполагалось, что новые правила вступят в силу 1 января 2017 года. Сами ретейлеры будут готовы перейти на них к июлю следующего года, говорили представители отрасли на предыдущем совещании комитета в середине этой недели.

Во время обсуждения поправки об ускорении сроков вступления новой редакции закона в силу президент Ассоциации компаний розничной торговли (АКОРТ) Илья Ломакин-Румянцев посоветовал всем «запасаться продуктами». Он считает, что это приведет «к перебоям в поставках», потому что никто из ретейлеров не успеет подготовиться. Зампред думского комитета по экономической политике и предпринимательству Виктор Звагельский согласился с этим.

«Мы понимаем, что в течение 10 дней перенастроить всю систему достаточно сложно, если возможно», — прокомментировал новую поправку директор департамента развития внутренней торговли, легкой промышленности и потребительского рынка Минпромторга России Денис Пак. «Я вас поздравляю, значит, правительство плохо работало», — парировал глава комитета Анатолий Аксаков. После небольшого совещания комитет одобрил все поправки.

Это означает, что ретейлеры должны будут заключать новые договоры поставки сразу после вступления в силу поправок, а также обновить все старые договоры до января 2017 года.

Авторами соответствующей поправки выступили депутаты-единороссы Ирина Яровая и Сергей Кривоносов. Новая поправка была согласована Государственно-правовым управлением президента, сообщил на заседании комитета в пятницу утром его председатель Анатолий Аксаков. Ожидается, что окончательная версия законопроекта будет одобрена на последнем пленарном заседании нынешнего созыва Госдумы во втором и третьем, окончательном, чтениях сегодня.

Законопроект «О внесении изменений в отдельные законодательные акты РФ по вопросам антимонопольного регулирования и обеспечения продовольственной безопасности» группа депутатов и сенаторов во главе с Яровой внесла в Госдуму еще в январе 2015 года. Проект предполагал переписать отдельные статьи в законе «О торговле» и Кодексе об административных правонарушениях: ограничить дополнительные платежи сетям со стороны поставщиков, снизить отсрочки по оплате поставленных товаров, увеличить штрафы за нарушение законодательства. Эти меры были призваны улучшить положение производителей.

Самые ожесточенные баталии между представителями сетей и поставщиков вызвал пункт о снижении доли вознаграждения, которое платят ретейлерам поставщики за продвижение и оборот своих товаров — так называемые ретробонусы. В финальных поправках, которые сегодня приняты депутатами Госдумы, предельная величина вознаграждения ретейлерам осталась в варианте, доработанном Минпромторгом и одобренном в апреле правительственной комиссией по законопроектной деятельности. Ретробонусы предлагается снизить с нынешних 10% до 5% (с учетом НДС и акцизов) от стоимости поставленного товара. В это вознаграждение войдут также расходы на маркетинговые акции и бонус за логистику. Ранее поставщики платили за них дополнительно.

Другой важный пункт — сокращение срока, в течение которого ретейлер обязан заплатить производителю за поставленный товар. Сокращение сроков выплат за поставку скоропортящихся товаров предложено снизить с десяти до восьми дней; за товар со сроком хранения до одного месяца — до 25 дней вместо 30; за товары со сроком хранения более месяца — до 40 дней вместо 45. Также Минпромторг предложил рассчитывать сроки отсрочки платежа со дня передачи товара в торговую сеть, а не с момента, когда поставщик передал ретейлеру полный комплект документов на продукцию.

Директор по развитию ассоциации производителей и поставщиков продовольственных товаров Руспродсоюз Дмитрий Востриков считает, что приведение договоров с поставщиками к 1 января 2017 года это очень сжатый срок для переоформления договоров, но в него можно уложиться в рамках ежегодной договорной кампании. Само вступление в законную силу поправок  коснется только новых договоров, поэтому перебоев с поставками опасаться не стоит, уверен Востриков. В целом, принятую редакцию поправок  представитель компаний-производителей называет строгой. « Бизнесу сейчас необходимо оперативно в режиме саморегулирования определить правила взаимодействия в новых условиях. В частности, оказания эффективных промоуслуг по продвижению продукции через предоставления скидок и так далее. Тщательная работа институтов саморегулирования должна снять вопросы и риски и для бизнеса, и для потребителей», — говорит Востриков.

Дмитрий Востриков: Поправки в закон о торговле требуют дальнейшего обсуждения
 (15.09.2015 http://rusprodsoyuz.ru)
Директор по развитию ассоциации производителей и поставщиков продовольственных товаров «Руспродсоюз» Дмитрий Востриков выступил на подиумной дискуссии «Российский продовольственный рынок: сценарий 2015», состоявшейся в рамках деловой программы выставки «World Food- 2015». Он рассказал участникам мероприятия о новых правилах взаимодействия поставщиков и торговых операторов.
В своем выступлении Востриков отметил, что в общем объеме рынка розничной торговли сельхозпродукцией доля сетевого ритейла по некоторым категориям доходит до 66%. «При этом другие формы торговли – сельскохозяйственные рынки, ярмарки выходного дня, мобильные палатки - продолжают терять объемы. Предприятия и фермы лишаются каналов сбыта и не могут реализовать свою продукцию», - рассказал эксперт. Выход из ситуации он видит в усилении роли кооперации в формировании товарных партий сельхозпродукции и дальнейшем налаживании взаимоотношений между операторами продовольственного рынка.
Изменения торгового законодательства, предложенные депутатским корпусом, по мнению авторов призваны установить справедливые правила игры на рынке для поставщиков и торговых сетей. Законопроект предполагает усиление роли ФАС России как ключевого контрольного органа в секторе. «Это предложение поддержали и поставщики, и ритейлеры», - отметил Востриков. Ведомству будет предложено более жестко контролировать соблюдение законодательства в сфере торговли, что позволит создать прозрачные условия на рынке. Кроме того, новая редакция законопроекта усилит ключевую роль саморегулирования для участников рынка.
«Однако в новом варианте закона остается ряд неразрешенных вопросов, требующих дальнейшего обсуждения», - отметил Востриков. Во-первых, это снижение отсрочек за поставленные товары для производителей. Во-вторых, пункт о запрете взимания платы ритейлом за любые дополнительные услуги для поставщиков. Как заключил Востриков, все возможные инструменты искоренения так называемого «фальш-маркетинга» были испробованы в рамках институтов саморегулирования, но пока не дали положительного результата.  «Поэтому на данный момент мы не видим иного варианта решения вопроса, кроме как «ампутация», то есть полный запрет на взимание платы за услуги», - добавил эксперт.
Также Востриков отметил, что не видит предпосылок для роста цен в случае принятия предложенных поправок в закон о торговле.
Дмитрий Востриков: не всем производителям стоит стремиться в ритейл

(09.11.2016 The DairyNews)
Директор ассоциации производителей и поставщиков продовольственных товаров «Руспродсоюз» Дмитрий Востриков в комментарии для The DairyNews о последствиях принятия обновленного «Закона о торговле» отметил, что новый закон понятен не всем участникам рынка.

Принятие нового закона, по мнению г-на Вострикова, приведет к оптимизации ассортиментной матрицы в ритейле и уходу с рынка игроков с низкими показателями продаж в своей категории.
Дмитрий Востриков назвал текущую ситуацию «неоднородной», поскольку некоторые участники рынка еще не перезаключили договоры, в соответствии с «поправками Яровой». «Однако и у производителей, и, мы полагаем, у торговых сетей, остались вопросы в части трактовки тех или иных норм. Однозначно одно, участники рынка ждут окончательных официальных разъяснений Федеральной антимонопольной службы России касательно правоприменения новых правил, которые позволят синхронизировать работу», - отметил эксперт.
«Каким бы ни был закон о торговле важно понимать, что не все производители в принципе готовы сотрудничать с торговыми сетями в силу отсутствия необходимых технических характеристик. В основе сотрудничества с сетевым ритейлом лежит соблюдение строгих требований, обеспечивающих бесперебойные поставки, стабильное качество продукции и значительное увеличение объема поставок в период проведения маркетинговых акций. Несоблюдение предъявляемых требований чревато штрафными санкциями. Поэтому мы часто повторяем, что «подобное» должно работать с «подобным», и не всем производителям стоит стремиться попасть на полку ритейла», - добавил г-н Востриков.
Что касается саморегулирования ритейла, то, по мнению Дмитрия Вострикова, «оно не может подменить собой закон». «Саморегулирование позволяет бизнесу оперативно достигать наиболее эффективных решений в тот или иной момент развития рынка. Саморегулирование позволяет сформировать, доработать, уточнить принципы взаимодействия сторон, которые невозможно закрепить законодательно», - заявил эксперт.
Также, по мнению г-на Вострикова, вступление в силу обновленного «Закона о торговле» «приведет к оптимизации ассортиментной матрицы, в которой останутся наиболее востребованные у потребителя товары или же собственные торговые марки ритейлеров, уйдут игроки с низкими показателями продаж в своей категории».
